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Eckdaten des Reports

Kunde:
Thema:
Art des Reports:

Befragungs-
zeitraum:

Art der
Erhebung:

PoV
(Befragungs-
zielgruppe)

Befragte:

Deutscher FuB3ball Bund e.V. (DFB)
Impfkampagne

Schlussreport (DFB Gesamt)
20.10.2021-03.11.2021

CAWI (Computer Aided Web Interviews)
im DFB-Panel

Funktionare, Mitglieder, Schiedsrichter und
Interessierte des DFB

N = 3.481
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Bekanntheit DFB-Impfkampagne

Kennst du die ,,Schiri, ich hab’ schon gelb”-Impfkampagne des DFB?

Bekanntheit DFB-Impfkampagne

Antwort DFB Gesamt

(Werte in %)

Ja 43,2

Nein 56,8 Ja; 43,2%
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Wie gefallt dir die Impfkampagne?

(1) sehrgut

(2) ut

(3) teils/teils
(4) weniger gut

(5) Gberhaupt nicht
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Note:
2,36

Top-2-Box:
65,6%



Quellen der Bekanntheit @
[Aussagen derer, die die Impfkampagne kennen] Us

Auf welchem Weg/Kanal hast du von der Kampagne erfahren? (Mehrfachantworten méglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ore.de/FusseALLDE [ s
Social-MediaKanale des OFs [ RGN ::.0%
Webseite / Newsletter meines Landesverbandes _ 28,9%
Social-Media-Kanéle meines Landesverbandes _ 26,4%
Presse _ 19,8%
Plakate _ 16,0%

Bandensequenzen Landerspiele - 9.3%

Durch Freunde und Bekannte . 3,6%

Durch Sonstiges I 2,2%
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Wichtigkeit Impfkampagne (1)

Findest du es richtig, dass der DFB mit einer eigenen Impfkampagne die Bereitschaft zur Impfung férdert?

Impfkampagne richtig

Antwort DFB Gesamt

(Werte in %)

Ja 88,2
Nein 11,8

Ja; 88,2%
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Wie wichtig findest du es, dass der DFB mit einer eigenen Impfkampagne die Bereitschaft zur Impfung férdert?

0% 10% 20% 30% 40%

(1) sehrwichtig

(2) wichtig 23,8%

(3) teils/teils - 10,9%
(4) weniger wichtig 5,5%
(5) nicht wichtig 3,9%
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Note:
1,77

Top-2-Box:
79,8%



Bedeutung & Einfluss der Kampagne

Hat eine solche Kampagne deiner Meinung nach Bedeutung fiir und/oder Einfluss auf folgende Bereiche?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Wahmehmung des FuBballs in der Politik 64,8% 9.6% 25,6%
Image des DFB 64,3% 13,0% 22,7%

Erhohung der Impfbereitschaft,
u.a. bei Spieler*innen und Mitgliedern in FuBballvereinen

Wahrmehmung des Amateursports in der Politik

Entscheidungen der Politk

[+) [4) 0,
(z.B. hinsichtlich HygienemaBnahmen und -vorschriften) il (2= 40,0%
W Ja, positiv W Ja, negativ m Nein
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Einbindung von Prominenten (1)

Die DFB-Impfkampagne wird u.a. durch Martina Voss-Tecklenburg, Hansi Flick und Manuel Neuer unterstiitzt.
Findest du es sinnvoll, dass der DFB prominente Gesichter in seine Kampagnen einbindet?

- Grundsatzlich

Grundsatzliche Einbindung von Prominenten

DFB Gesamt
Antwort (Werte in %)
Ja 83,7
Nein 16,3
Ja; 83,7%
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Einbindung von Prominenten (2)

Die DFB-Impfkampagne wird u.a. durch Martina Voss-Tecklenburg, Hansi Flick und Manuel Neuer unterstiitzt.
Findest du es sinnvoll, dass der DFB prominente Gesichter in seine Kampagnen einbindet?

- Fiir die Impfkampagne

Einbindung von Prominenten in Impfkampagne

DFB Gesamt
Antwort (Werte in %)
Ja 12,6
Nein 27,4
Ja; 72,6%
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Eignung der Prominenten

Welche der folgenden Personen sind fiir dich in Bezug auf die DFB-Impfkampagne am geeignetsten?
(Mehrfachantworten moglich)

10% 50%

Hansi Flick 83,9%

Manuel Neuer 77,9%

52,8%

37,5%

28,7%

[
v S L c November 2021 AmateurfuBball-Barometer // Verbands-Informations-System (VIS)

management

100%

12



